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Yung.

«Changement de statut»

Les marques ont flairé la tendance et s’en emparent, du sport jusqu’au luxe en passant par le prét-a-porter.
«Quand on sappelle Prada, Carhartt, Uniqlo ou Zara, compter des piéces en polaire dans sa collection est
devenu essentiel, pointe Pascal Monfort, consultant en marketing des tendances. La polaire a changé de
statut. En plus d’étre confortable, elle sadapte a tous les looks.» Preuve de ce c6té tous terrains, on a pu la voir
aussi bien sur la mannequin Kendall Jenner, la chanteuse belge Angele ou la Premiére ministre Elisabeth

Borne.

Les collaborations se multiplient. En 2019, la marque de mode britannique JW. Anderson et le Japonais
Uniglo dévoilent des modeles bicolores et a imprimeé écossais — et ont récidivé deux ans plus tard. En 2020,
Maison Margiela fait défiler des polaires transformées en longues vestes, cong¢ues en collaboration avec
I’équipementier The North Face, a 1a Fashion Week de Londres. Nike, de son c6té, s’est associé avec Polartec

pour un sweat a capuche en polaire faite a partir de matériaux 100 % recyclés. Dernierement, I’enseigne de

hard-discount Lidl et I'ancien international francais Djibril Cissé ont lancé un modeéle zippé aux couleurs de

la chaine de supermarchés.



