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ces ohjets raconte les évolutions
de la société. Cette semaine,

la gourde. Ou comment, passée
des campings aux open spaces,
elle prend aujourd’hui des allures
de porte-étendard écolo

Par ANNA TOPALOFF

a scene se passe sur les quais de Seine,

en ce début d’été: on a sorti les boules de

pétanque, le molkky, les chips, les nappes

acarreaux et... les gourdes. En Inox ou en

bambou, version XXL ou XXS, vintage ou
ultra-techniques, elles sont partout. « Tout le monde a
une gourde, maintenant ! » croit savoir Maxime, 23 ans,
qui féte entre copains la fin des partiels. « Enfin, tous
tmes potes en ont une », précise-t-il avant d’exhiber fie-
rement la sienne — en aluminium doré avec des dessins
de crocodiles : « Elle est super écolo et... super stylée!
C’est celle que le rappeur Roméo Elvis a dessinée pour
Sigg; la marque suisse. Un modeéle collector : on ne la
trouve plus nulle part. »

Incroyable destin que celui delagourde. Undes plus
anciens ustensiles fabriqués par la main de 'homme,
dont le design et le mode d’utilisation ont évolué au
rythme de la société, jusqu’a devenir un paradoxe
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ambulant: a la fois objet de consommation et pro-
clamation de convictions écologistes. Et ce n’est pas
fini: le cabinet Transparency Market Research prévoit
une hausse du marché mondial de 4% par an pour
atteindre 10,7 milliards de dollars en 2027, Il était donc
temps de se demander de quoi la gourde est le nom.

SYMBOLE DE LA “CULTURE CAMPING”
ATorigine, elle a permis aux premiers hommesde trans-
porter del'eau et donc d’élargir leur périmétre de vie ou
de chasse sans risquer la mort par déshydratation. Ce
fut d’abord une outre, ce sac fabriqué avec la peau des
animaux venant d’étre tués. C’est dansla Gréce antique,
ily aenviron trois mille ans, quelle a pris la forme d’une
bouteille. Le mot lui-méme vient de cucurbita, terme
latin désignant les courges, ces légumes qui, vidés et
séchés, onttres tot servi de récipients. D'ou l'expression
«quelle gourde! », qui désigne une personne (généra-
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lement une femme) considérée comme idiote : comme
si son crane avait été vidé de sa cervelle.

Plus tard, la gourde deviendra ’accessoire incon-
tournable du voyageur, du pelerin, dusoldatet du pay-
san. Jusqu'au début du xx°siecle, l'objet est « personnel
et précieux », comme I xphque I'historien Pierre Mille
dans le seul ouvrage qui lui ait été consacré (1). Concre-
tement, la gourde n'est utilisée que par son proprié-
taire, qui ne la préte qu'en d’exceptionnelles occasions
— et en évitant quelle n’entre en contact avec des levres
étrangeres. Et surtout, qui la répare et en prend soin
tout au long de sa vie. Mais avec I'instauration des pre-
miers congés payés, la gourde se démocratise et s’in-
teégre al'attirail des vacanciers. Elle simpose comme
un symbole de la « culture camping », au méme titre
que la tente, le sac a dos ou 'Opinel. Et son usage s’en
trouve bouleversé: c’est désormais un ustensile que
Pon s’échange au sein des familles et des groupesde »»

“Lagourde est un pur
symbole de notre époque:
un objet tourné vers
lareprésentation de soi
et pétride contradictions.”

PASCAL MONFORT
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en essayant d’y boire une gor-
gée - savent combien il est ten-
tant de légarer, discretement,
dans la forét...

Mais dans le méme temps,
voici que la gourde réappa-
rait dans un tout autre milieu,
a des années-lumiere de la
montagne et du camping: les
open spaces des grandes villes.
Le mouvement est parti des
Etats-Unis, comme le raconte
le consultant Pascal Monfort,
fondateur du cabinet REC
Trends Marketing et fin déni-
cheur de tendances émer-

»» randonneurs. Le célébre « T’asla gourde ? », lancé
alors que le soleil tape dur et que le souffle vient aman-
quer, devient le tube des étés des années 1960 et 1970.
Et il en faut, de la patience, pour attendre sagement
son tour, la gorge seche, quand toute la colo se passe
la gourde de bouche en bouche.

L’arrivée du plastique dans la vie quotidienne des
Francais viendra, une fois encore, transformer notre
rapport a cet objet. Plus légere que les anciens modéles
généralement en aluminium, une nouvelle génération
va s'imposer pendant quelques décennies... avant
d’étre totalement ringardisée par I'avenement des
bouteilles d’eau minérale - elles aussi en plastique.
Au tournant des années 2000, la gourde est considé-
rée au mieux comme un accessoire inutile au charme
vaguementrétro, au pire comme un ustensile encom-
brant qui sent la vieille chaussette a la fin de la jour-
née. Et ceux qui ont déja oublié de la rincer un soir - et
senti cette repoussante odeur de renfermé au matin,
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gentes: « Vers 2005, dans les grosses boites américaines,
J’ai commencé a apercevoir des gourdes négligemment
posées sur les bureaux. Cela donnait P'impression que
le salarié rentrait tout juste d’une session de sport, ce
qui véhiculait une image de jeune cadre dynamique et
sportif. tres a la mode a cette époque-la. » Dix ans plus
tard, la gourde est a son aise en milieu urbain, mais
elle n’est plus tellement associée a la pratique sportive.
C’est ala faveur d’une prise de conscience écologique
que les ventes ont connu leur premiére accélération
importante, courant 2015. Il faut dire que les chiffres
sur Pexplosion du nombre de bouteilles d’eau en plas-
tique donnent le tournis: 1 million de bouteilles plas-
tique sont produites chaque minute dans le monde (2).
Rien quen France, il s'en vend 175... chaque seconde.
Ce qui représente 5,5 milliards par an (3). Et autant
qui finissent a la poubelle, voire jetées n’importe otl...

Drailleurs, c’est parce qu’il « n’en pouvailt] plus de
ramasser des bouteilles abandonnées dans la montagne »
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que Philippe Béraldin arelancé la célébre firme Grand
Tétras en 2019. Fondée en 1912, la marque savoyarde
a été la plus grande enseigne francaise de matériel de
camping jusqu’a sa fermeture dans les années 1970.
Partenaire des premiéres expéditions en haute mon-
tagne et fournisseuse officielle des scouts tricolores,
elle a inondé le pays de son modéle emblématique,
rouge et de forme concave. « Dans les années 1990-
2000, jai travaillé dans la production de CD et de DVD;
Jenaiimporté, alors, du plastique! Unjour, j'ai décidé de
faire autre chose de ma vie et de participer activement
a la lutte contre la destruction de lenvironnement »,

explique le quadragénaire. Une démarche mﬂltante
qui ne se résume pas a de beaux discours: ainsi, il
a relancé la production de gourdes Grand Tétras, il
encourage surtout aréutiliser les nombreux modeles
encore en circulation et qui prennent la poussiéere dans
les greniers des grands-parents. « Elles sont en alu-
minium et donc inusables! Le seul élément qui peut
s’abimer, c’est l'embout en caoutchouc, que je remplace
gratuitement sur simple demande. C’est mafagon a moi
de lutter contre la surconsommation », raconte Philippe
Béraldin. Grace aleur design délicieusement vintage,
les gourdes Grand Tétras connaissent un beau succes,
notamment aupres des jeunes citadins qui apprécient
laura debaroudeur qu’elleleur confere quand ils 'ac-
crochent sur le devant de leur sac pour... sengoufirer
dans les entrailles du métro.

AURA D’ECOLO CONVAINCU
Une success story qui s’inscrit dans une tendance
lourde, et un marché déja presque saturé. Chez Go
Sports, par exemple, ou loffre est la plus accessible
(moins de 10 euros), on affiche 40% de croissance
depuis 2019. Mais évidemment, ce sont les gourdes
écoresponsables qui ont le vent en poupe. Aux cotés
des poids lourds du secteur — Gobi et son million d’eu-
ros de chiffre d’affaires, Qwetch et ses deux millions
de gourdes vendues en 2020 —, des marques militantes
et innovantes tirent leur épingle du jeu. A 'image de
Gaspajoe, pionniére du genre ou, plus récemment, de
Zeste, qui peut se targuer d’avoir lancé en octobre 2019
« latoute premiére gourde en Inox 100 % européenne ».
Pierre Tucoulat, son fondateur, explique: « L'Inox est
une matiere particuliérement solide et simple a recycler,
mais quandj’ai cherché un modéle pour mon usage per-
sonnel, je me suis rendu compte que la plupart étaient
fabriquées en Chine... méme chez les marques qui se
vantaient d’étre les plus éthiques. Les nétres sont fabri-
quées en France, a partir d’Inox venu d’Espagne ou de
Belgique. » Une fagon pour le trentenaire de mettre son
business en accord avec ses convictions écolos: « J'ai
démarré dans l'e-commerce pour une grande enseigne
alimentaire... A unmoment, jen’'ai plus supporté ce déca-
lage et j'ai décidé de créer ma PME écoresponsable et
autofinancée. »
Mais en cet été 2021, un pas de plus a été franchi:
la derniere tendance n’est plus seulement la gourde
mais... le porte-gourde. Avec un sac spécial ou un
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TENDANGES

cordon ajustable, 'objet n’est plus planqué au fond
d’un sac, mais porté en étendard que 'on exhibe aux
yeux de tous. Dés lors, sa fonction sociale s’en trouve
métamorphosée « Cela devient un acte militant! On
revendique aupres des autres d’utiliser une gourde et
donc de participer a la révolution écolo. C’est un “sta-
tement”, une déclaration », assure Tara Heuzé-Ter-
mini, fondatrice il y a quelques mois de Glouglou, la
premiére marque francaise de porte-gourdes. Ce qui
fait dire a Pascal Monfort, le chasseur de tendances:
« La gourde exprime un positionnement mais... tient-
elle ses promesses? » Au fond, on peut se demander
si elle n’est pas aux années 2020 ce que le pin’s anar-
chiste était aux années 1990: un affichage, un signe
de reconnaissance, mais qui ne signifiait pas forcé-
ment que nos choix de vie étaient tous mus par ces
convictions... Pour Pascal Monfort, « la gourde est un
pur symbole de notre époque : un objet trés tourné vers
la représentation de soi et pétri de contradictions ».

Et c’est 1a toute Pambiguité de la gourde: alors
qu’elle donne a son propriétaire une aura d’écolo
convaincu, elle est dans le méme temps un objet de
consommation comme un autre, Ainsi, les grandes
marques de luxe ont fait du « porte-gourde » siglé
la piece maitresse des défilés automne-hiver 2020-
2021: rose girly chez Marine Serre, kaki baroudeur
chez Kenzo, en cuir surpiqué chez Chloé, en matiere
matelassée chez Chanel, version streetwear chez
Balenciaga ou directement intégré a une ceinture
signée Jaquemus. Pascal Monfort lui-méme a cédé
a la tendance: dans les locaux de son entreprise,
un pan de mur est recouvert de gourdes et porte-
gourdes aux couleurs des marques les plus pointues
du moment: « J’ai la Supreme, la Magma, la Andrea
Cruz... », énumeére-t-il. Mais le probléme, et 'expert
en marketing en convient volontiers, c’est qu’en deve-
nant un objet mode la gourde perd sa dimension mili-
tante. D’autant que si les maisons de couture sus-
citent chez nous le désir d’en avoir réguliérement
une nouvelle, plus élégante et plus stylée que celle
de I'année derniére, 'objet n’a plus rien d’écologique.
Alors, veillons a ce que la gourde ne connaisse pasle
sort du « tote bag », cet objet inventé pour réduire la
consommation de plastique, mais qui, a force de se
multiplier, finit par détruire presque autant la pla-
néte... et encombrer nos placards.

Ainsi Maxime, le fétard des bords de Seine avec sa
gourde Sigg dessinée par Roméo Elvis, est une par-
faite illustration de ce paradoxe. Face aux critiques
de ses amis lui rappelant que le rappeur belge s’est
récemment rendu coupable d’agression sexuelle, il
a reconnu, penaud, que sa gourde était désormais
« moins stylée » et a tenu a préciser qu'elle ne repré-
sentait plus ses « valeurs persos : humanisme, fémi-
nisme et écologie ». Du coup, il envisage d’en acheter
une nouvelle pour cet été. Vous avez dit paradoxe? m
(1) « Quelle gourde! » Centre jurassien du Patrimoine, 1999.

(2) Source: unoecandeplastique.com
(3) Source: planetoscope.com
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quotidien qu’on finit par ne plus
les voir... Pourtant, la relation
que nous entretenons avec

ces objets raconte les évolutions
de la société. Cette semaine,

la gourde. Ou comment, passée
des campings aux open spaces,

elle prend aujourd’hui des allures

de porte-étendard écolo

Par ANNA TOPALOFF

a scéne se passe sur les quais de Seine,

en ce début d’été: on a sorti les boules de

pétanque, le mélkky, les chips, les nappes

acarreauxet... les gourdes. En Inox ouen

bambou, version XXL ou XXS, vintage ou
ultra-techniques, elles sont partout. « Tout lemondea
une gourde, maintenant! » croit savoir Maxime, 23 ans,
qui féte entre copains la fin des partiels. « Enfin, tous
mes potes en ont une », précise-t-il avant d’exhiber fié-
rementla sienne - en aluminium doré avec des dessins
de crocodiles : « Elle est super écolo et... super stylée!
Cest celle que le rappeur Roméo Elvis a dessinée pour
Sigg, la marque suisse. Un modéle collector : on ne la
trouve plus nulle part. »

Incroyable destin que celui de lagourde. Undes plus
anciens ustensiles fabriqués par lamain de 'homme,
dont le design et le mode d’utilisation ont évolué au
rythme de la société, jusqu’a devenir un paradoxe
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“Lagourde est un pur
symbole de notre époque:
un objet tourné vers
lareprésentation de soi
et pétri de contradictions.”

PASCAL MONFORT

»» randonneurs. Le célébre « T’as la gourde ? », lancé
alors quele soleil tape dur et que le souffle vient Aman-
quer, devient le tube des étés des années 1960 et 1970.
Et il en faut, de la patience, pour attendre sagement
son tour, la gorge séche, quand toute la colo se passe
lagourde de bouche en bouche.

Larrivée du plastique dans la vie quotidienne des

Frangais viendra, une fois encore, transformer notre
rapporta cet objet. Plus1égére que les anciens modéles
généralement en aluminium, une nouvelle génération
va s'imposer pendant quelques décennies... avant
détre totalement ringardisée par 'avénement des
bouteilles d’eau minérale - elles aussi en plastique.
Au tournant des années 2000, la gourde est considé-
rée au mieux comme un accessoire inutile au charme
vaguementrétro, au pire comme un ustensile encom-
brant qui sent la vieille chaussette 4 la fin de la jour-
née. Etceux qui ont déja oublié de la rincer unsoir - et
senti cette repoussante odeur de renfermé au matin,
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en essayant d’y boire une gor-
gée - savent combienil est ten-
tant de l'égarer, discretement,
dans la forét...

Mais dans le méme temps,
voici que la gourde réappa-
rait dans un tout autre milieu,
a des années-lumiére de la
montagne et du camping: les
openspaces des grandes villes.
Le mouvement est parti des
Etats-Unis,comme le raconte
le consultant Pascal Monfort,
fondateur du cabinet REC
Trends Marketing et fin déni-
cheur de tendances émer-
gentes: « Vers 2005, dans les grosses boites américaines,
J'ai commencé & apercevoir des gourdes négligemment
posées sur les bureaux. Cela donnait Pimpression que
le salarié rentrait tout juste d’une session de sport, ce
qui véhiculait une image de jeune cadre dynamique et
sportif, trés & lamode a cette époque-la. » Dix ans plus
tard, la gourde est & son aise en milieu urbain, mais
elle nest plus tellement associée ala pratique sportive.
Clest ala faveur d’une prise de conscience écologique
que les ventes ont connu leur premiére accélération
importante, courant 2015. Il faut dire que les chiffres
sur lexplosion du nombre de bouteilles d’eau en plas-
tique donnent le tournis: 1 million de bouteilles plas-
tique sont produites chaque minute dans le monde (2).
Rien qu'en France, il s'en vend 175... chaque seconde.
Ce qui représente 5,5 milliards par an (3). Et autant
qui finissent & la poubelle, voire jetées n’importe ott...

Dailleurs, cest parce qu’il « n'en pouvailt] plus de
ramasser des bouteilles abandonnées dans lamontagne »
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ambulant: 4 la fois objet de consommation et pro-
clamation de convictions écologistes. Et ce n’est pas
fini:le cabinet Transparency Market Research prévoit
une hausse du marché mondial de 4% par an pour
atteindre 10,7 milliards de dollars en 2027 11 était donc
temps de se demander de quoi la gourde est le nom.

SYMBOLE DE LA “CULTURE CAMPING”
Alorigine, elle a permis aux premiers hommes de trans-
porter deeau et donc d’élargir leur périmétre de vie ou
de chasse sans risquer la mort par déshydratation. Ce
fut d’abord une outre, ce sac fabriqué avec la peau des
animaux venant d’étre tués. Cest dans la Gréce antique,
ily aenviron trois mille ans, quelle a pris la forme d’'une
bouteille. Le mot lui-méme vient de cucurbita, terme
latin désignant les courges, ces légumes qui, vidés et
séchés, onttrés tot servi de récipients. D'oti lexpression
«quelle gourde! », qui désigne une personne (généra-
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lement une femme) considérée comme idiote : comme
sison créne avait été vidé de sa cervelle.

Plus tard, la gourde deviendra l'accessoire incon-
tournable du voyageur, du pélerin, du soldat et du pay-
san. Jusqu'au début du xx¢ siécle, l'objet est « personnel
et précieux », comme lexplique Ihistorien Pierre Mille
dans le seul ouvrage qui lui ait été consacré (1). Concre-
tement, la gourde n'est utilisée que par son proprié-
taire, quine la préte qu'en d’exceptionnelles occasions
- eten évitant quelle n’entre en contact avec des lévres
étrangéres. Et surtout, qui la répare et en prend soin
tout au long de savie. Mais avec l'instauration des pre-
miers congés payés, la gourde se démocratise et §’in-
tégre a Iattirail des vacanciers. Elle s'impose comme
un symbole de la « culture camping », au méme titre
que la tente, le sac & dos ou 'Opinel. Et son usage s'en
trouve bouleversé: c’est désormais un ustensile que
Ton s’échange au sein des familles et des groupes de »»
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que Philippe Béraldin a relancé la célébre firme Grand
Tétras en 2019. Fondée en 1912, la marque savoyarde
aétéla plus grande enseigne francaise de matériel de
camping jusqu’a sa fermeture dans les années 1970.
Partenaire des premiéres expéditions en haute mon-
tagne et fournisseuse officielle des scouts tricolores,
elle a inondé le pays de son modéle emblématique,
rouge et de forme concave. « Dans les années 1990-
2000, jai travaillé dans la production de CD et de DVD;
Jeenaiimporté, alors, duplastique! Unjour,j'ai décidé de
faire autre chose de ma vie et de participer activement
4 la lutte contre la destruction de lenvironnement »,
explique le quadragénaire. Une démarche militante
qui ne se résume pas a de beaux discours: ainsi, s’il
arelancé la production de gourdes Grand Tétras, il
encourage surtout a réutiliser les nombreux modéles
encore encirculation et qui prennentla poussiére dans
les greniers des grands-parents. « Elles sont en alu-
minium et donc inusables! Le seul élément qui peut
s'abimer, c’est 'embout en caoutchouc, que je remplace
gratuitement sur simple demande. C’est ma facon amoi
delutter contre la surconsommation », raconte Philippe
Béraldin. Grice a leur design délicieusement vintage,
les gourdes Grand Tétras connaissent un beau succes,
notammentauprés des jeunes citadins qui apprécient
Faura debaroudeur quelle leur confére quand ils ac-
crochentsur le devant de leur sac pour... sengouffrer
dans les entrailles du métro.

AURA D’ECOLO CONVAINCU

Une success story qui s'inscrit dans une tendance
lourde, et un marché déja presque saturé. Chez Go
Sports, par exemple, ou Voffre est la plus accessible
(moins de 10 euros), on affiche 40% de croissance
depuis 2019. Mais évidemment, ce sont les gourdes
écoresponsables qui ont le vent en poupe. Aux c6tés
des poids lourds du secteur — Gobi et son million d’eu-
ros de chiffre d’affaires, Qwetch et ses deux millions
de gourdes vendues en 2020 -, des marques militantes
et innovantes tirent leur épingle du jeu. A 'image de
Gaspajoe, pionniére du genre ou, plus récemment, de
Zeste, qui peut se targuer d’avoir lancé en octobre 2019
«latoute premiére gourde en Inox 100 % européenne ».
Pierre Tucoulat, son fondateur, explique: « LTnox est
une matiére particuliérement solide et simple a recycler,
mais quandj'ai cherché un modéle pour mon usage per-
sonnel, je me suis rendu compte que la plupart étaient
fabriquées en Chine... méme chez les marques qui se
vantaient d'étre les plus éthiques. Les ndtres sont fabri-
quées en France, a partir d’Inox venu d’Espagne ou de
Belgique. » Une facon pour le trentenaire de mettre son
business en accord avec ses convictions écolos: «J'ai
démarré dans l'e-commerce pour une grande enseigne
alimentaire... A unmoment, je wai plus supporté ce déca-
lage et j'ai décidé de créer ma PME écoresponsable et
autofinancée. »

Mais en cet été 2021, un pas de plus a été franchi:
la derniére tendance n'est plus seulement la gourde
mais... le porte-gourde. Avec un sac spécial ou un

L’outre de la
période antique:
un sac en peau
d’animal cousue.
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soldats de |a
Premiére Guerre
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cordon ajustable, l'objet nest plus planqué au fond
d’un sac, mais porté en étendard que I'on exhibe aux
yeux de tous. Dés lors, sa fonction sociale s'en trouve
métamorphosée: « Cela devient un acte militant! On
revendique aupres des autres d’utiliser une gourde et
donc de participer a la révolution écolo. C’est un “sta-
tement”, une déclaration », assure Tara Heuzé-Ter-
mini, fondatrice il y a quelques mois de Glouglou, la
premiére marque francaise de porte-gourdes. Ce qui
fait dire & Pascal Monfort, le chasseur de tendances:
«La gourde exprime un positionnement mdis... tient-
elle ses promesses? » Au fond, on peut se demander
si elle n’est pas aux années 2020 ce que le pin’s anar-
chiste était aux années 1990: un affichage, un signe
de reconnaissance, mais qui ne signifiait pas forcé-
ment que nos choix de vie étaient tous mus par ces
convictions... Pour Pascal Monfort, « la gourde est un
pur symbole de notre époque :un objet trés tourné vers
la représentation de soi et pétri de contradictions ».

Et c’est la toute ambiguité de la gourde: alors
qu’elle donne a son propriétaire une aura d’écolo
convaincu, elle est dans le méme temps un objet de
consommation comme un autre. Ainsi, les grandes
marques de luxe ont fait du « porte-gourde » siglé
la piece maitresse des défilés automne-hiver 2020-
2021: rose girly chez Marine Serre, kaki baroudeur
chez Kenzo, en cuir surpiqué chez Chloé, en matiere
matelassée chez Chanel, version streetwear chez
Balenciaga ou directement intégré a une ceinture
signée Jaquemus. Pascal Monfort lui-méme a cédé
a la tendance: dans les locaux de son entreprise,
un pan de mur est recouvert de gourdes et porte-
gourdes aux couleurs des marques les plus pointues
du moment: «Jai la Supreme, la Magma, la Andrea
Cruz... », énumére-t-il. Mais le probléme, et 'expert
enmarketingen convient volontiers, c’est qu'en deve-
nantun objet mode lagourde perd sa dimension mili-
tante. D’autant que si les maisons de couture sus-
citent chez nous le désir d’en avoir réguliérement
une nouvelle, plus élégante et plus stylée que celle
de 'année derniére, I'objet n’a plus rien d’écologique.
Alors, veillons & ce que la gourde ne connaisse pasle
sort du « tote bag », cet objet inventé pour réduire la
consommation de plastique, mais qui, 4 force de se
multiplier, finit par détruire presque autant la pla-
néte... et encombrer nos placards.

Ainsi Maxime, le fétard des bords de Seine avec sa
gourde Sigg dessinée par Roméo Elvis, est une par-
faite illustration de ce paradoxe. Face aux critiques
de ses amis lui rappelant que le rappeur belge s’est
récemment rendu coupable d’agression sexuelle, il
a reconnu, penaud, que sa gourde était désormais
«moins stylée » et a tenu & préciser qu'elle ne repré-
sentait plus ses « valeurs persos : humanisme, fémi-
nisme et écologie ». Du coup, il envisage d’en acheter
une nouvelle pour cetété. Vous avez dit paradoxe? m
(1) « Quelle gourde! » Centre jurassien du Patrimoine, 1999.

(2) Source: unoecandeplastique.com
(8) Source: planetoscope.com
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